





Humanités
numériques

Imprimeur

Incunable

Industrialisation

Industrie du livre

Industries culturelles

Traduction de digital humanitites (DH). Domaine de recherche trés vaste et
interdisciplinaire.

Définitions d’« humanités numériques » (2 niveaux) :

o «L’application d’une méthode d’analyse informatique aux sciences
humaines ».

e  Mais plus encore, « les humanités numériques transcendent cet aspect technique
et peuvent &tre pensées comme un regard global posé sur les changements
culturels déterminés par le numérique ; en ce sens, les humanités numériques
pourraient conduire a une sorte d’“humanisme numérique”. »

Vitali-Rosati et Sinatra 2014, p. 50

Autre définition, plus globale : « Les humanités numériques sont donc une discipline
chargée de réfléchir aux outils technologiques dont les sciences humaines et sociales
devraient se pourvoir, mais aussi de produire I’appareil théorique pour interpréter les
structures conceptuelles fondamentales qui caractérisent notre culture actuelle. »
Vitali-Rosati et Sinatra 2014, p. 52

Personne physique ou morale qui assure les fonctions liées a I’impression des livres.
Yy
J. Grenier

«Livre imprimé avant le 1% janvier 1501 (nouveau style). Par ext., premiers produits
d’une nouvelle technique de reproduction (par ex. les incunables photographiques). »
Barbier 2012, p. 339

« Par industrialisation, on fait référence a une production de masse, ou I’on retrouve : 1)
un investissement et une valorisation de capitaux importants ; 2) une mécanisation de la
production, c¢’est-a-dire 1’application systématique de la science et de la technologie au
processus de production ; et 3) une division du travail, caractérisée notamment par la
séparation entre les organisations et les travailleurs, ¢’est-a-dire entre le créateur et son
produit. »

Ménard 2004, p. 60
Voir « Filiére du livre ».

« Le concept d’industrie est longtemps demeuré téléologique. Ainsi, traditionnellement,
le concept renvoyait-il a une notion de marché lorsque 1’homogénéité d’un groupe de
firmes reposait sur le fait qu’elles vendaient leurs produits sur un méme marché, ou au
contraire a une notion de producteurs lorsque la question était appréhendée du point de
vue de la production et de la valorisation du capital. Peu a peu, plusieurs économistes,
insatisfaits de ces partitions et désirant proposer un découpage plus pertinent du systéme
productif, en sont venus a imaginer des concepts autres que celui d’industrie, et c’est
ainsi, en particulier, qu’est né le concept de filiere. »

Ménard 2004, p. 94

« Les industries culturelles peuvent donc étre définies comme ’ensemble en constante
évolution des activités de production et d’échange culturels soumises aux régles de la
marchandisation, ou les techniques de production industrielle sont plus ou moins
développées, mais ou le travail s’organise de plus en plus sur le mode capitaliste d’une
double séparation entre le producteur et son produit, entre les tiches de création et
d’exécution. »

Tremblay (1990) cité dans Ménard 2004, p. 61

Les caractéristiques des industries culturelles sont : la reproductibilité, la mise en ceuvre
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Intégration
(concentration
verticale)

Internet

Interopérabilité

Libraire

Librairie/
Librairie « en dur »

Livre/
Livre papier/
Livre imprimé

d’un important travail de création, le constant renouvellement de 1’offre, le caractére
hautement aléatoire et imprévisible de la demande, le caractére de prototype.
Ménard 2004, p. 61

«La concentration est dite verticale, ou intégration, lorsqu’une entreprise prend le
contréle d’une autre située en amont (intégration ascendante) et/ou en aval (intégration
descendante) de sa propre activité dans les différentes phases d’un processus de
production. »

Mollier 2007, p. 46

« Réseau physique qui permet I’échange des données entre plusieurs ordinateurs. »
Mille, dans Vitali-Rosati et Sinatra 2014, p. 31

«Internet est un réseau de réseaux, c’est-a-dire un ensemble de technologies qui permettent
a plusieurs réseaux de s’interconnecter de mani¢re a permettre 1’échange d’informations
entre ordinateurs connectés non seulement au méme réseau, mais aussi sur des réseaux
différents. »

Magué, dans Vitali-Rosati et Sinatra, p. 131

Adoption de normes techniques communes en amont et en aval de la filiére, permettant

le partage et la communication entre plusieurs intermédiaires ou systémes informatiques
différents.

J. Grenier, définition inspirée de :

Benhamou et Guillon 2010, p. 6

« Personne qui se spécialise dans la vente de livres au public. Note — Dans la pratique,
le gérant ou le responsable d’une librairie, les responsables de rayons ou toute personne
dont le travail consiste a présenter les livres au public sont considérés comme des
libraires. Cependant, au sens de la Loi sur le développement des entreprises québécoises
dans le domaine du livre, seuls les propriétaires de librairies portent ce titre. »

ADELF et OQLF 2005, p. 42

« Entreprise qui se spécialise dans la vente de livres au public. Notes — 1. Il existe des
librairies de fonds, qui offrent un grand choix de livres de fonds, et des librairies qui
offrent principalement des nouveautés ou des succeés de librairie. Par ailleurs, on
distingue les librairies générales, qui offrent des livres de tous genres, et les librairies
spécialisées, qui offrent principalement des livres d’un genre particulier ou sur un sujet
déterminé. On distingue €galement les librairies indépendantes, qui comptent trois
succursales ou moins, et les chaines de librairies, qui comptent quatre succursales ou
plus. Le nombre de succursales retenu pour distinguer ces types de librairies est celui
proposé par le Comité sur les pratiques commerciales dans le domaine du livre, qui, en
1999, a été chargé, par le ministére de la Culture et des Communications du Québec,
d’étudier les pratiques et les ententes courantes entre les différents professionnels du
domaine du livre au Québec. 2. Toute librairie peut étre agréée par le ministére de la
Culture et des Communications du Québec si elle répond aux exigences de la Loi sur le
développement des entreprises québécoises dans le domaine du livre. Les collectivités
qui sont assujetties a cette loi ont I’obligation de se procurer des livres uniquement
aupres de librairies agréées. »

ADELF et OQLF 2005, p. 44

« Assemblage de feuilles imprimées qui a été relié et muni d’une couverture, et qui
constitue le support d’une ceuvre.
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Livre numérique/
Livrel/

Livre électronique/
eBook/e-book/ebook

Notes — 1. Un livre peut servir de support a toute ceuvre susceptible d’étre reproduite
par un procédé d’impression quelconque. C’est le cas, entre autres, des ceuvres
littéraires, picturales ou photographiques. Il peut par ailleurs étre constitué de toute
matiére susceptible d’étre imprimée et reliée ; il existe, par exemple, des livres faits de
carton, de tissu ou de plastique.

2. Telle que définie, la présente notion recouvre le sens le plus général du terme /livre,
soit son aspect physique. Ce terme peut toutefois comporter diverses variations de sens
selon le contexte dans lequel il est employé. D’un point de vue 1égal, par exemple, un
document doit, entre autres, comporter un certain nombre de pages pour étre considéré
comme un livre, et il doit étre publié, et ce, de fagon non périodique. En effet, selon la
Loi sur le développement des entreprises québécoises dans le domaine du livre, seules
les publications de quarante-huit pages ou plus sont considérées comme des livres. Ce
nombre dépend toutefois du type d’ouvrage dont il est question. Par exemple, pour étre
considéré comme un livre, un recueil de poésie doit comporter au moins trente-deux
pages, alors qu’un ouvrage destiné aux enfants doit en comporter au moins seize. Il faut
cependant noter que toutes ces distinctions ne sont pas communément admises par les
gouvernements fédéral et provinciaux et par I’ensemble des instances internationales.

3. Pour I’attribution d’un numéro international normalisé du livre (ISBN), un ouvrage ne
doit pas étre considéré comme une publication en série, auquel cas il recevra plutdt un
numéro international normalisé des publications en série (ISSN). Toutefois, un livre qui
fait partie d’une publication en série devrait porter a la fois un ISBN et un ISSN.

4. La définition du livre selon son aspect physique présuppose qu’il est imprimé sur un
support physique. Lorsqu’un livre est édité sur support électronique ou virtuel, on
utilisera plutdt le terme /livre électronique.

5. Dans la langue courante, le terme /ivre est également employé, par métonymie, pour
désigner le texte contenu dans un livre.

6. Les termes ouvrage, publication et volume sont souvent employés comme synonymes
de livre bien que chacun recouvre des notions légérement différentes. »
ADELF et OQLF 2005, p. 44

«Le livre numérique apparait comme un ouvrage conservé, échangé ou publié¢ sous
forme de fichier numérique, et pouvant étre diffusé sur différents supports (papier de
facon minoritaire, Internet, cédérom, livrel, papier numérique. »

Beaudry 2007, p. 24

« Livre disponible en version numérique, sous forme de fichier, qui peut &tre téléchargé,
stocké et lu sur tout appareil électronique qui en permet 1’affichage et la lecture sur
écran.

11 existe trois types de livres numériques (ou livrels) :

1. Livre numérique homothétique : « transposition a 1’identique d’un livre papier
en version numérique »

2. Livre numérique enrichi: « utilise les possibilités techniques du format
numérique afin d’apporter un enrichissement, autant au contenu qu’a la mise en
forme de I’ouvrage imprimé qu’il vient compléter »

3. Livre originalement numérique «créé par et pour le numérique, et non en
complément ou par imitation d’un “original papier” »

Marcoux, dans Vitali-Rosati et Sinatra 2014, p. 178
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Loi 51/

Loi sur le
développement des
entreprises
québécoises dans le
domaine du livre

Longue traine

Marchandisation

Marketing push

Marketing
numérique/
Marketing orienté

« Depuis 1981, la Loi sur le développement des entreprises québécoises dans le domaine
du livre (chapitre D-8,1) oblige les acheteurs institutionnels a acheter tous leurs livres, a
I’exception des manuels scolaires, dans au moins trois librairies agréées de leur région
administrative. Cette mesure vise a augmenter 1’accés d’un point de vue territorial et
économique au livre dans toutes les régions du Québec par ’entremise d’un réseau de
librairies réparties sur I’ensemble du territoire. Seules les librairies pour lesquelles un
agrément a été délivré par la ministre de la Culture et des Communications a son
titulaire sont agréées. »

Ministére de la Culture et des Communications du Québec 2016

Certains peuvent voir dans le développement de I’édition électronique un mouvement de
centralisation (donc d’homogénéisation) ou, au contraire, considérer le web comme « un
antidote a ’uniformisation ». (Legendre 2007, p. 82) C’est la thése de la «longue
traine » de Chris Anderson : « Si vous totalisez un nombre suffisant de non-succes, vous
obtenez en réalité un marché qui rivalise avec celui des succes. » (Anderson 2008, p. 39)

J. Grenier

«L’idée est la suivante : plus de la moitié¢ du chiffre d’affaires des librairies en ligne
comme Amazon provient de produits qui ne sont pas disponibles dans les librairies, car
le nombre d’exemplaires vendus est trop faible pour qu’un libraire en commande un
seul. Grace a I’Internet, on peut garder chaque produit culturel en catalogue
indéfiniment, et lui accorder ainsi une durée de vie beaucoup plus longue, en lui
assurant aussi une bien meilleure rentabilité. [...] L’Internet permet donc la diffusion de
produits culturels et la circulation d’idées qui n’ont aucune chance de survie dans les
circuits de distribution classiques. Conclusion de 1’auteur: “The futur of business is
selling less of more”. »

Legendre 2007, p. 82

Chez les professionnels du livre, dans le circuit traditionnel, on parle également de la
«longue traine » pour désigner le phénomeéne suivant : « Sur une longue durée, un ouvrage
[peut] amortir ses colits sans avoir jamais été un succes, par de petites ventes. »

Wormser 2014, p.97

« La marchandisation du livre [est] la transformation d’un objet essentiellement culturel en
marchandise ordinaire, obéissant aux mémes régles de production et de commercialisation
que les produits industriels. »

Denieuil 2012, p. 71

« Par marchandisation, on désigne le processus de transformation des objets et services en
marchandises qui se vendent et s’achétent sur un marché, c’est-a-dire des produits et services
qui sont a la fois une valeur d’usage, qui va contribuer a la reproduction économique et
sociale de la société, et une valeur d’échange, qui porte le surplus, la plus-valus dont la
réalisation permet I’accumulation. [...] La marchandisation est donc une réalité plus vaste et
plus englobante que 1’industrialisation. »

Ménard 2004, p. 59-60

“A ‘push’ promotional strategy uses methods to create consumer demand for a product.
The producer promotes the product to wholesalers, the wholesalers promote it to
retailers, and the retailers promote it to consumers.”

Naveed 2009, p. 3

« Le marketing numérique est un processus, pas un événement. 1l s’agit d’utiliser des outils
pour comprendre les marchés, d’identifier les meilleures occasions de commercialisation,
d’avoir recours aux approches les plus efficaces pour tirer parti de ces occasions, et de
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sur les données

Marketing pull

Marque éditoriale

Métadonnées

Mise en place

MOBI

NEEDA

Nouveauté

recueillir des données de cette expérimentation permettant de comprendre si ce que 1’on fait
augmente les ventes et, le cas échéant, quelles actions plus précisément ont un tel effet. »
McCarthy et Johns 2015, p. 11

“A ‘pull’ selling strategy requires high spending on advertising and consumer
promotion to build up consumer demand for a product. If the strategy is successful,
consumers will demand the products from their retailers, the retailers will ask the
wholesalers, and the wholesalers will ask the producers.”

Naveed 2009, p. 3

Dans Les métiers de [’édition (2007), Bertrand Legendre définit ce qu’est la marque
éditoriale en trois temps. D’abord, c’est « un nom, un signal ou une empreinte qui sert a
identifier un ouvrage, une collection et a le (ou la) différencier de ses concurrents en lui
donnant une valeur supplémentaire ». Ensuite, c’est « contrat tacite entre 1’éditeur et le
lecteur : celui-ci entend reconnaitre, a chaque achat, les spécificités qu’il avait jugées
adéquates ». Enfin, c’est «une valeur capitalisée qui réunit tous les efforts et les
investissements d’une maison d’édition et dont 1’acquisition peut permettre a celle-ci de
rentrer sur de nouveaux marchés ».

Legendre 2007, p. 377

« Les métadonnées sont des “données sur des données”. Elles servent a décrire une unité
documentaire indépendamment de son support (papier ou numérique), en respectant un
format d’encodage prédéterminé. Les métadonnées peuvent donc décrire une autre
donnée, un groupe de données ou un document. Dans le contexte d’un livre, les
métadonnées contiennent les informations relatives a ’auteur, au titre, a 1’éditeur, aux
droits d’auteur, la langue, le genre, ISBN, etc. ».

Beaudry 2007, p. 70

«Mode de commercialisation des livres qui s’applique a certaines promotions et dans
lequel les diffuseurs accordent généralement des droits de retour complets ou partiels a
leurs clients. Notes — 1. Une mise en place peut étre utilisée, par exemple, lors d’une
remise de prix littéraires, a 1’occasion de la féte des Méres ou a Noél. 2. Ce mode de
commercialisation ne semble pas exister sur les marchés anglophones du Québec et du
Canada, puisque la plupart des livies EPUB bénéficient en tout temps de droits de
retour. Cette situation explique qu’aucun terme anglais n’a été relevé pour désigner cette

notion. »
ADELF et OQLF 2005, p. 51

Format de livres numériques lancé par Mobipocket et utilis¢é par Amazon (Kindle).
L’extension des fichiers est « .mobi ».
J. Grenier

«Norme d’échanges électroniques de documents de I’ADELF »

« NEEDA est un protocole informatique adopté par les distributeurs et les libraires (et
autres détaillants) pour échanger, sur le mode électronique, les principaux documents
nécessaires au commerce du livre. Ce protocole a été élaboré par I’ADELF afin
d’accroitre I’efficacité des échanges et de réduire les frais d’exploitation des libraires et
des distributeurs. »

ADELF 2016

«Livre qui est mis en vente pour la premicre fois dans sa forme actuelle. Notes — 1. Une
nouveauté peut étre un inédit ou une réédition. Elle devrait donc porter un numéro
international normalisé du livre (ISBN) qui lui est propre et qui la distingue des éditions
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Numérique (le)

Office

ONIX

(ONline Information
eXchange)

Prénoté

précédentes d’'un méme ouvrage. 2. Il ne faut pas confondre les termes nouveauté et
parution. En effet, le terme nouveauté ne désigne qu’un livre qui parait pour la premiére fois
dans sa forme actuelle, tandis que le terme parution désigne tout livre qui parait. Les inédits
et les rééditions sont des nouveautés, qu’on désigne également par le terme nouvelles
parutions.»

ADELF et OQLF 2005, p. 53

Au-dela des technologies numériques, « le numérique est I’espace dans lequel nous vivons.
Il ne s’agit plus d’outils au service des pratiques anciennes, mais d’un environnement dans
lequel nous sommes plongés, qui détermine et fagonne notre monde. »

Vitali-Rosati 2014, p. 69

«Mode de commercialisation des nouveautés qui sont envoyées périodiquement, selon
des catégories et des quantités prédéterminées a partir d’une grille d’office. Notes — 1.
L’office peut aussi s’appliquer a tout livre, autre qu’une nouveauté, dont la remise en
vente a été motivée, par exemple, par 1’actualité, la sortie d’un film ou la réimpression
d’un livre. 2. L’office permet aux clients de recevoir des livres sans devoir les
commander. Il est assorti de diverses conditions commerciales qui touchent, par
exemple, les droits de retour ou les frais de port. 3. Le terme office désigne également,
par métonymie, les livres qui sont commercialisés par le systéme de 1’office. 4. L office
est un mode de commercialisation d’origine francaise qui s’applique, entre autres, aux
nouveautés, qui sont envoyées périodiquement selon des catégories et des quantités
prédéterminées a partir d’une grille d’office. Il est trés peu utilisé sur les marchés
anglophones du Québec et du Canada, ou il s’applique d’ailleurs exclusivement aux
nouveautés. Il n’existe donc pas de termes anglais qui désignent les notions de
“complément d’office”, de “date de mise a 1’office”, de “date de remise a 1’office”, de
“mise a I’office”, de “prénoté”, de “prénoter” et de “remise a 1’office”. »

ADELF et OQLF 2005, p. 53

Norme d’échange internationale utilisée pour la commercialisation du livre numérique.
J. Grenier

“ONIX was specifically created to conquer the challenge of getting the information-rich
promotional material about each book from publishers to booksellers when each major
industry database company (such as Ingram, Bowker and Amazon) had a different
format preference for receiving the data. The lack of standard formatting made it
difficult and time-consuming for publishers to format and exchange their book
information with multiple trading partners. The goal of ONIX, therefore, is to
standardize the transmission of product information so that wholesalers, retailers and
others in the supply chain will all be able to accept information electronically
transferred in ONIX format.”

BISG 2016

« Modification ponctuelle d’un office dans laquelle les quantités livrées sont différentes
de celles prévues dans les cases d’une grille d’office. Notes — 1. Un prénoté modifie les
quantités livrées, généralement en fonction du potentiel de vente des livres, mais il ne
modifie pas les quantités inscrites aux cases de la grille d’office. 2. Un prénoté se fait
d’un commun accord entre un client et un diffuseur selon des conditions qui peuvent
varier d’un diffuseur a P’autre. Il peut étre nécessaire, par exemple, lorsqu’on anticipe
des ventes plus élevées que celles généralement prévues pour un type de livres. 3. Il ne
faut pas confondre les termes prénoté et complément d’office. En effet, un prénoté
modifie I’office avant son envoi, tandis qu’un complément d’office le modifie apres. »
ADELF et OQLF 2005, p. 59
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Promotion

Publicité sur les lieux
de vente (PLV)

Quatriéme de
couverture

Reader analytics

« Ensemble des moyens qui sont mis en ceuvre pour promouvoir un bien, un service ou
un événement. Note — Dans le domaine du livre, une promotion peut étre effectuée par
un éditeur, un diffuseur, un libraire ou le promoteur d’un événement. Elle peut
s’appliquer, entre autres, a un livre, a une collection d’éditeur, a un auteur ou a un
événement littéraire, thématique ou saisonnier. Elle peut inclure, par exemple, des
séances de dédicace, un support médiatique, du matériel de promotion, de la publicité
sur le lieu de vente (PLV) ou des conditions commerciales particuliéres (remises et
délais de paiement supplémentaires, droits de retour, paiement de frais de port, etc.). »
ADELF et OQLF 2005, p. 61

« Ensemble des moyens publicitaires qui sont mis en ceuvre afin d’optimiser la
présentation de produits a I’intérieur d’un lieu de vente. Notes — 1. La publicité sur le
lieu de vente peut se faire a ’aide d’affiches ou d’affichettes, d’animations, d’arréts de
pile, de présentoirs, de sabots, de pancartes, etc. 2. Le matériel de promotion qui est
utilisé sur un lieu de vente peut aussi étre considéré comme de la publicité sur le lieu de
vente. 3. Dans le domaine du livre, la publicité sur le lieu de vente est généralement
produite et offerte gratuitement par un éditeur, un diffuseur ou le promoteur d’un

événement. »
ADELF et OQLF 2005, p. 62

« Surface extérieure de la partie de la couverture qui constitue le dessous d’une
publication. Notes — 1. La quatriéme de couverture d’un livre peut présenter de
I’information technique (code a barres, numéro international normalisé du livre [[SBN])
ou publicitaire (résumé du livre, courte biographie de I’auteur). 2. Le terme quatrieme
de couverture reléve du domaine de I’édition et correspond au terme plat IV, dont
I’emploi est rare et qui reléve du domaine de I’imprimerie. »

ADELF et OQLF 2005, p. 63

Il s’agit de I’étude du comportement de lecture des consommateurs a partir de données
empiriques, lesquelles sont recueillies griace aux tablettes et liseuses numériques
(Kindle, Nook, Kobo, iPad). L’étude vise a définir le profil des lecteurs et le degré
d’engagement de ces derniers par rapport aux livres lus.

J. Grenier

“Every book has its audience, and one of the key outputs of reader analytics is the
ability to find what that audience actually is. [...] Acquisitions editors have discovered
that reader analytics can provide insights beyond a book’s sales numbers [...].

Reader analytics can highlight that a book that didn 't sell actually engages readers very
strongly, but that the cover was poorly designed (the most common error), that a
stronger book launched at the same time and overshadowed the book, that the book was
wrongly positioned, or that timing was poor (bad luck, plain and simple). Reader
analytics also shows that books that sell well are not necessarily read. [...] Thus, reader
analytics adds to the editorial knowledge trove of the acquisitions editor, helping her to
Jjudge the next submission or proposal more accurately. [...]

One of the key economic applications of reader analytics is to allocate precious
marketing dollars on the right books. Marketing is like an accelerant: it is designed to
create a critical mass of readers so that word of mouth can propel a book forward from
that point. And reader analytics, more than anything, measures a books word-of-mouth

potential based on the strength of engagement an audience has with the book.”
Rhomberg 2016
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Réassort/
Réassortiment

Représentant

Service de presse

Stock léger

Stock lourd

Vente directe

Web

Web 1.0

Web 2.0

Web 3.0 /

Web sémantique

«Action de reconstituer un assortiment en commandant certains produits qui ne s’y
trouvent plus en quantité suffisante. Note — Le terme réassortiment peut également

désigner le résultat de cette action. »
ADELF et OQLF 2005, p. 63

« Personne dont le réle est de provoquer ou de recueillir des commandes de biens ou de
services au nom et pour le compte d’un ou de plusieurs employeurs. Notes — 1. Le
représentant de commerce d’un éditeur ou d’un diffuseur de livres a pour taches, par
exemple, de présenter des nouveautés, d’établir les grilles d’office en collaboration avec
les clients, de prendre des commandes de prénotés, de faire des pointages, de proposer
des promotions aux clients et d’organiser des séances de dédicace. Il agit, en fait, a titre
d’intermédiaire entre les clients et 1’éditeur ou le diffuseur qu’il représente. 2. Le terme
représentant des ventes constitue un calque de 1’anglais sales representative qui

concurrence inutilement les termes frangais en usage. »
ADELF et OQLF 2005, p. 66

« Service dont la fonction est d’assurer les relations avec les médias. Notes — 1. Dans le
domaine du livre, les diffuseurs, de méme que certains éditeurs, possédent généralement
un service de presse. 2. Le terme service de presse désigne également I’envoi d’une
publication aux journalistes; il est aussi utilis¢, par métonymie, pour désigner un

exemplaire de presse. »
ADELF et OQLF 2005, p. 70

« Etagéres ou les préposés qui remplissent les commandes de réassort des libraires pourront
les trouver facilement afin de les amener vers les convoyeurs ».
Brisson 2009, p. 56-57

« Echafaudages a perte de vue ou sont entreposées des milliers de boites. [...] Lorsque le
nombre d’exemplaires se trouvant dans un panier du “stock léger” devient insuffisant, un
commis rameéne une boite du “stock lourd” afin de le regarnir ».

Brisson 2009, p. 57

« Ensemble des documents formatés en HTML accessibles avec un navigateur via le
protocole HTTP. »
Mille, dans Vitali-Rosati et Sinatra 2014, p. 31

«Le web, ou plus précisément le World Wide Web, est un systéme documentaire
construit sur Internet dans lequel les documents, nommés hypertextes ou pages web,
sont reliés les uns aux autres par des hyperliens. Ces documents sont affichés dans des
navigateurs qui permettent, grace aux hyperliens, de naviguer d’une page a une autre.
Les données qui sont échangées sur le web le sont avec le protocole http, HyperText
Transfert Protocol. »

Magué, dans Vitali-Rosati et Sinatra, p. 136

Les trois évolutions du web :

e Web 1.0: web des documents (pages statiques, gérées par une entreprise,
rarement mises a jour) ;

e  Web 2.0 : web participatif ou web collaboratif (I’utilisateur devient acteur, car
peut créer et modifier les pages) ;

e Web3.0: web sémantique, soit le web «qui permet aux machines de
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comprendre la signification des données et de mieux les exploiter ».
Maignien, dans Vitali-Rosati et Sinatra 2014, p. 77

«L’idée du web sémantique consiste, selon Bruno Bachimon, a “pouvoir déléguer a la
machine une partie de l’interprétation des ressources du web”. Il s’agit de créer les
conditions pour que ces informations contenues dans [des] “silos” de données différents
[...] puissent é&tre lues automatiquement par les machines (serveurs et clients-
navigateurs). La “machine” doit pouvoir inférer logiquement la ou les réponses a partir
de [différents] types de ressources pourtant hétérogénes. »

Maignien, dans Vitali-Rosati et Sinatra 2014, p. 81

Le web 3.0 est donc « sémantique », parce que les données peuvent faire 1’objet d’un

langage structuré et standardisé (partageable par des machines). Ce langage, ce sont les
métadonnées (données décrivant des données, ou metadata).

J. Grenier, définition inspirée de :

Maignien, dans Vitali-Rosati et Sinatra 2014, p. 81
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